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*Time Is money”

a barreira espacial. Por conseguinte, a criacao
das condicdes fisicas do intercambio — dos
meios de comunicacao e de transporte — torna-se
para ele, e numa medida totalmente distinta, uma
realidade: a anulacao do espaco pelo tempo”
(Marx, Grundrisse, Cad. V)

“O capital, por sua natureza, tende a superar toda \
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“Quanto mais as metamorfoses da circulagéo
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forem apen.as |dea~|s, isto €, quanto mais o COMUNICACOES J

tempo de circulacao for = zero ou se

aproximar de zero, tanto mais funciona o D=M..P=D
capital, tanto maior se torna a sua _ J

produtividade e autovalorizagao” (Marx, O
Calgliel, L, [[EIh))




Urna possipllidade aporiada
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politiceredaiaistonEdesievolliceert OsHEIoS dEsHEraiel egiaiies e ardertima
pPErmanentedispuiaienire ersetfconinele econemiceEpoliticeresuas
peiencialidades demecaCass

recepcao; nao apenas para faz

ouvintes ouvirem, mas tambeéemn
falem; n&o para os isola-los,
los em contato uns com 0s
(B.Brech, Teoria do Radio)

No inicio da década 1920, o acesso ao espectro de radiofrequéncias era completamente livre e
milhdes de pessoas (6 milhdes, nos EUA, em 1927) divertiam-se e se informavam trocando
mensagens pelo radio. Ao longo dessa década, em todos os paises, 0os Estados assumiram o
controle legal do espectro e o acesso, desde entdo, so € permitido a empresas devidamente
licenciadas. O modelo de uso do radio poderia ter sido totalmente distinto deste que conhecemos.




Socledacde do espetéaculo

@) elplenie cmlsics ggdtllzlr, o5 esgarias, e araejrzizeeze o fZlello & deiiz]ayiszl)
Vieram ganhando crescente importancia na vida cotidiana pratica das pessoas €}
dai, nas suas referéncias_cultdtais e psicologitas,.ao longo do século XX. O
espetaculo ndo ocupas@penas o tempo livre, mas mobiliza todo um complexo
industrial e, selretudo, estrutura.asyrelacoes identitarias esdistintivas que
constiivemesconsuima.
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O espetaculo resulta de um processo produtivo que
associa 0s proprios promotores do espetaculo (FIFA,
Hollywood etc.), grandes grupos industriais mundiais

fabricantes de equipamentos eletro-eletronicos
(Samsung, Toshiba, Sharp, Phillips, Nokia etc.), grandes

grupos marqueteiros (Nike, Adidas, Bennetton,
Heinneker, McDonnald, Coca-Cola etc.), e corporacodes
mediaticas globais que levam os espetaculos ate os
consumidores através dos terminais de televisao,
computador, “celular” (emissoras de TV, operadores de
telecomunicacaoes etc.)
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S EsilyE) InldeUNMestulHinesI2Z0ranes: Duranieraimaicrpartes

Esse REGIME
foi construido

entre 1910-1930 - clos sgatle 08 essetiellsiizlcliviclizes e e Seeefiies

S Eeconomica erculttameEnte distntos; amda guereventualimente:
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distieurenicineneedicuitsEon e ECoMUICECOES:

TELECOMUNICACOES X RADIODIFUSAO

Comunicacgéao ponto-a-ponto
bidirecional

Comunicacao ponto-a-massa
unidirecional

Esse REGIME
comecgou a ser
desmontado na

década 1980

NESSE REGIME QUE PREVALECEU DURANTE A MAIOR PARTE DO SECULO

XX, AS COMUNICACOES ERAM ENTENDIDAS COMO SERVICO PUBLICO



. 20 regime de mercacdo

DEMMIMES ESSENENEIMENCIYUEICOSIUEISERUENOmINEd o ConVeErCERncIz doS MEIGS:
COME UM PreCESSErECORomMICEpPEhiCore CulityalfguE EStalicZEnd 6l CoRVEraiif para

UIMNmMESMGETINTENC ENENUEIOSIENd ENpleliCasISeCiaiSperconjuntierd e cadelaprod utve:
daindustriaiculitaiistperiec eminelCs el EleEEIEonIcoside comunicacae

TELECOMUNICAGOES X RADIODIFUSAO
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ESSE QUE REGIME QUE COMECA A SER IMPLANTADO NO BOJO DAS REFORMAS
NEO-LIBERAIS DO FINAL DO SECULO XX, AS COMUNICACOES PASSAM A SER
ENTENDIDAS COMO SERVICOS PRIVADOS, ORIENTADOS PARA O MERCADO,

CONFORME OS “INTERESSES DO CONSUMIDOR” .



Producéo de conteudos
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Global Communications
Traffic Map 2005
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Uma complexa infra-estrutura mundial de cabos oticos, satelites, torres de radiodifuséao

e de comunicacoes sem-fio, permite o trafego de informacao em alta velocidade ao redor
do mundo. Internacionalmente, esse trafego, inclusive o da internet, &€ suportado por um
pegqueno numero de grandes corporacoes de telecomunicacoes: AT&T, AOL-Time
Warner, British Telecom, Verizon Business, Deutsche Telekom, NTT Communications,
Qwest, Cogent, SprintLink, TIWS e Level 3/Global Crossing.



O capital que Gracas as redes mundiais de comunicacoes (como as
ndo dorme da AT&T), o capital financeiro pede girar a volta do

mundo 24 heras sem parar, pulande de mercado em
mercado, ao sabor dos fusos horarios.
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AT&T Global:Netwark Map

http://www.corp.att.com/qIobalnetworkinq/media/nét ork map.swf,



Maiores grupos mediaticos globais

(2004) Os novos donos do poder

Empresa Pais Vendas

(USD 10%) A Iindustria de entretenimento e

as corporacdes mediaticas

B . estadunidenses dominam

> Walt Disney EUA 20,5 amplamente o novo cenario das

§Comcast | ___EUA____| 201 comunicacdes. A hegemonia

4 Viacom EUA 19,1 mundial dos EUA em larga

JNews Corp* | ___EUA____| 149 medida se apoia nesse seu soft

6 NBC Universal EUA 12,9 power

goirectv_______|___FUA____| 103 ~Por isso, a Europa adotou a

8 Liberty Media EUA 7.7 diretriz Televisao sem Fronteiras

dVivendi Universal | ___Franca___|_______7.3] que visa proteger a producgao

10 ARD** Alemanha 6.8 audiovisual européia da

Sesc | ___RU____|_ 638 “invasao americana:

12 Sony** Japéao 6,8

&eskys | RU___| 67

14 Echostar EUA A edaanndustheraudioyisiel

gNHK | Japao | 63} birasiielrafiatliou USD6,8ibilnoes: | -

16 RTL Group Luxemburgo 57 e 2005 ,g%

& Cox Enterprises | ___EUA____|_____ 510l Airecelia tetall da televisae 37

18 Cablevision EUA Xl [ErrEstebiasilemaionr derUSDIsio ) =

fruitv [ Japao | 44l BilhGEs(RSIG;5IIINGES), emi2005 | <=

20 Mediaset ltalia X AECEl v total 2NNV paeE; o cS
* Ano fiscal findo em junho 2004 R IPATE Biasil forde USDIZiT Il NEES (RS

** Ano fiscal encerrado em dezembro 2003 5,04 9NNIeES)) EMF2005
*** Ano fiscal encerrado em margo 2004




Corporacao Disney
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Walt Disney Studios ABC Network %
Disney Channel USD 34,3

\ s
=\ I\:lelor I DilhOes em
Radio Disney / ") 190 paises
Jetix Channel Miramax (2008)

H

Walt Disney Internet

Buena Vista
Pixar

UTV Software (India)
IN SPORTS

Touchstone Hyperlon (I.lvros)
Club Penguin (internet) ey busle
E ";' 1: | _— : |

Principais acionistas:

Steve Jobs (7,35%); Fidelity (5,5%); State Street (3,64%), AXA (2,9%);
Vanguard (2,6%); Southeastern Asset Management (2,6%); Legg Mason
(2,38%); State Farm (2,2%); Kingdon Holdings (1%)

Elaboragao do autor, com base em Arsenault e Castells (2008)
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Corporac;éo Time-Warner
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HBO CNN HBO

CNN TCM USD 43,7

Cartoon Ne r : i~
TlmeII‘:‘EWRN IN Cart(l)oﬁnrNelw'ork Tlmgg)?éner bilhdes
' (2008)

Warner Brothers Boomerang

-'. 47 canais

rbera regionaise =

2 rr'swowe_ VT
__J.. NALLAN L LAV L

Principais acionistas:

Dodge&Cox (7,14%); AXA (5,79%); Capital Group (4,6%); Fidelity
(4,13%); Goldman Sachs (3,25%); Liberty Media (3%); Vanguard (2,95%);
Muneef Tarmoon - EAU (2,39%)

Elaboracdo do autor, com base em Arsenault e Castells (2008)

[ e AOL »

http://claudiarosinha.files.wordpress.com/2010/06/time.




O capital financeiro e o0 entretenimento mediatico
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Esse REGIME
foi construido
entre 1960-1970
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UM NOVO CODIGO PARA AS COMUNICACOES CONVERGENTES?
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A Cornunicacao Soclal na Constituicao (Tit. VI, Cap. 5)

Artige 221

“A producao e programacao das
emissoras de radio e televisae
A Constituiicao, alenderao aos seguintes principlos:

L - : ANConstitinceae
conformeremendat |- preferencia a atividades educativas, =y AL R s que as
e 2002 artisticas, culturais, Informativas; !

L CONCESSOES
estanelecelimite Il — promogcée da cultura nacional e

. ; ! . ESPEILETNe
cle 80% ozlfel =l [egional € estimtlora producase nefe Aria
participaceae de independente gue objetive sua EE

PESSEas uridicas divulgacao; “complementadades

ho) capitallde llif=regjonalizacao da preducae e,ntre o= SEVIEeS
controle das cultural, artistica e jornalistica, PUBITCOS), EStALAISIE

conferme percentuais estabelecidos pIVAa0eS

Enipresas de em ler

seieljgeliftisee V.- respeito a valores éticos e sociais

da pessoa e da familia®

Nenhuma lei infraconstitucional regulamentou até hoje esses principios



DNMEYOCIONAES
COIPOICCOES
MEIELICESIOI OIS
oroelliezio),
oraejreinelozle) €
Sntregerde
CONtEldos

(A

([Entretenimento):
PRIFISSE) allasy i
el CINEITENE O]

MUNGEE5EIES S0
fEeguiamentadas
Comoertmrtipoerde
feleffoeffflfsizle)
(Jrecielezisiilpief) <,
a5 COMOUIMMNIPO)
e

/1
-
U2
QN

(—

10:44 AM &=

ol [lrJngJr Ia_rameme
OntElCerENIiias
EStilittyEr e SENIOSSIVES
PIOENCAORIE
PHOUIEMECEONSEIESSAS
VI ESFSEN O

[

ffells gelfeniias gelfzl 2l
Dorwrlrl I

emeniege en'trada e
aiores pluraiSIerdiVeErSeS
ek ezlel izl gfee)tfiiver,
zll&pf] rle SE. JJJOIF
Ofc'[]

Em respeito a Constituicéo, todas as plataformas devem ser regulamentadas
de modo a garantir o necessario espaco aos sistemas publico, estatal e

comercial, respeitadas condicionantes tecnologicas ou econdmicas
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A fim de impor restricoes ao processo de desnacionalizacao do
audiovisual brasileiro, o Brasil acaba de adotar a Lei 12.485 que
dispOe sobre Servigcos de Acesso Condicionado (TV por assinatura).
A lei introduz cotas de programacéao e transmissao de conteudos
nacionais no “espaco qualificado” (tempo nao ocupado por
jornalismo, programas de auditério, coberturas esportivas,
publicidade etc.).

a) em todos os “pacotes”, a cada 3 canais de “espaco qualificado”,
havera um (até o limite de 12) exclusivo para producéao nacional;
b) no “espaco qualificado”, 3nh30 semanais deverao ser reservadas
para a producéao nacional, sendo metade para producéo
independente.

c) Foi fortalecido o fundo de fomento ao audiovisual que devera
contar com recursos firmes de R$ 300 milhdes por ano.

SAMSUNG
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No entanto, esta € mais uma lei fragmentaria...



POLITICA PARA CONTEUDOS

1) Fomentar a producdo privada ndo-comercial (ou publico ndo—estatal);

2) Fortalecer a producéo publico-estatal; e
3) Proteger e estimular a produgao comercial nacional.

Nao-comercial

CONTEL’JDOS» Estatal
Comercial

POLITICA PARA INFRA-ESTRUTURA (REDES)

1) Distinguir operacdo de rede e producao/programacao de
conteudos, inclusive na radiodifusao

2) Estender o conceito de redes em regime publico para a banda
larga e telefonia celular;

3) Construir e operar uma infra-estrutura publico-estatal nacional; e

4) Estimular infra-estruturas publico-estatais de base e alcance
municipais.

TERMINAL DE ACESSO
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14,

15.
16.

17.
18.

19.
20.

20 PONTOS PARA UMA COMUNICACAO DEMOCRATICA
Arquitetura institucional democratica;

Participagcao social;

Separacao infra-estrutura e
Garantia de redes aber
Universalizagao dos
Adocéao de pad
Regulamer

Aprimora
Estabelecime
pontos de vista e
Regulamentacao da P

Defini¢cao de critérios lede®
publicidade oficial;

Leitura e praticas criticas para a
Acessibilidade comunicacional

APOS UM PROCESSO POLITICO QUE TEVE
INICIO NA 12 CONFERENCIA NACIONAL DE
COMUNICACOES (12 CONFECOM), O
AMPLO MOVIMENTO PELA
DEMOCRATIZACAO DAS COMUNICACOES
ANUNCIOU, NESTA SEMANA, A SUA
PLATAFORMA PARA UM NOVO MARCO
REGULATORIO BRASILEIRO.

O documento pode ser lido no sitio
http://www.comunicacaodemocratica.org.br

dia;

A tecnologia nacional;
fortalecimento do

glacOes de

B adolescentes;

a diversidade de
eudo jornalistico;

nos de transparéncia para a
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