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O portal da CNTU   
 

É o principal canal de comunicação da 
CNTU e tem o objetivo de  divulgar a 
entidade, suas atividades, projetos e 

causas, assim como ações e temas de 
interesse das categorias ligadas a ela. 

Também tem o objetivo de estimular a 
reflexão sobre questões de relevância 

social, política e econômica. 

www.cntu.org.br 



O portal da CNTU  

Diretrizes editoriais  
  
• Agenda temática voltada aos principais 
interesses dos trabalhadores liberais 
universitários regulamentados. 
 
•  A pauta do movimento sindical  
como um todo, ao qual a CNTU  
se integra e solidariza. 
 
• Espaços editoriais específicos para 
notícias, opinião, base de conhecimento, 
informação institucional e relacionamento.  
  
• Temas que expressem os interesses 
coletivos da CNTU. 



O portal da CNTU  • Diretrizes editoriais  

Com a consolidação da confederação  
e suas iniciativas, a tendência é que  
haja também um salto de qualidade  

em termos de produção de  
conteúdo próprio para o portal.  

Um exemplo são as oito campanhas  
que integram o Brasil Inteligente,  

lançadas em 2012  e que devem ter 
desdobramentos ao longo de 2013. 



O portal da CNTU  • Diretrizes editoriais  

Às segundas-feiras, é enviada a CNTU 
News, newsletter com chamadas para os 
principais destaques da semana. Para 
recebê-la, basta preencher o formulário 
disponível no portal. 



O portal da CNTU  

Público-alvo 
 O público-alvo do portal é formado por 
diferentes grupos de interesse: 
 
• Federações, sindicatos e outros membros 
do mundo trabalhista-sindical; 
 
• profissionais liberais universitários 
regulamentados, tanto das  
categorias já associadas como das que 
podem vir a se associar; 
 
• poder público; 
 
• sociedade civil. 



CNTU nas mídias sociais 
A CNTU está no Facebook, Twitter, Youtube 
e Slideshare.  Nesses dois últimos,  
com o conteúdo que vem  
acumulando ao longo dos eventos.  
No caso do Youtube, podemos,  
no futuro, pensar em produzir  
uma Web TV CNTU, com reportagens  
e entrevistas e enriquecer o canal.  
Isso naturalmente demandará 
investimento na produção  
desses programas. 
 



CNTU nas mídias sociais 

Os principais canais de diálogo nas mídias 
sociais são Facebook e Twitter, funcionando 

com objetivos diferentes.  
  

A proposta para o Facebook é discutir 
questões pertinentes à valorização 
profissional das categorias ligadas  

à CNTU. Isso inclui salário,  
qualificação, plano de carreira,  

condições de trabalho, a luta sindical  
em geral etc., num amplo leque que 

possibilitará o diálogo com inúmeros  
atores sociais. A ideia de criar a  

página associada a um tema forte e central 
para a entidade visa dar substância  

a sua inserção nessa rede, facilitando 
estabelecer uma identidade. 



O Twitter será usado para difusão do que 
foi publicado no site e no Facebook  
e ações da  CNTU de forma mais ligeira,  
dada a natureza do canal. 
  
Para que ambos atendam os objetivos, 
será necessário conquistar “fãs” e 
“seguidores” que tomem  
conhecimento do que a CNTU está 
fazendo, pensando, discutindo  
e queiram participar e dialogar com a 
entidade. Nesse desafio, será  
fundamental a colaboração dos  
dirigentes como divulgadores dessas 
iniciativas entre seus contatos e 
respectivas bases. 

CNTU nas mídias sociais 



Assessoria de  
Imprensa 

 
A CNTU também faz o esforço  

de se comunicar com a sociedade  
por meio da mídia em geral,  

utilizando serviço de  
assessoria de imprensa. 



Fruto das ações desenvolvidas, a entidade 
lançou também a revista Brasil Inteligente, 
publicação que serve como registro das 
iniciativas e ideias da confederação.  
A primeira edição, publicada em 2012, 
dava conta dos debates travados durante  
o I Encontro Nacional da CNTU e os 
regionais que o precederam. A segunda,  
a ser lançada em maio próximo, abordará 
as campanhas do Brasil Inteligente e a 
discussão sobre as expectativas para o 
Bicentenário da Independência, em 2022.  

Revista  
Brasil Inteligente  



Materiais institucionais 



Muito obrigada! 

Rita Casaro 
Assessora de Comunicação/CNTU 
 

comunica@cntu.org.br 
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